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Бренд «ASSET» должен быть легко узнаваемым и запоминающимся, поэтому визуальная коммуникация 

бренда должна следовать настоящему Руководству по использованию фирменного стиля.

Только последовательное и точное применение Руководства позволит создать единое и хорошо узнаваемое 

присутствие бренда с отличительным дизайном и индивидуальностью.

В данном Руководстве показаны принципы эффективного использования корпоративного стиля «ASSET»,

а также приводятся инструкции по созданию и оформлению носителей с символикой компании.

Правила и рекомендации данного Руководства должны учитываться и соблюдаться неукоснительно: лишь 

так можно гарантировать единообразие и качество всех носителей корпоративного стиля, начиная с текстов 

и заканчивая визуальными коммуникациями и объемными пространственными объектами.

Использование Руководства по фирменному стилю помогает при работе с разными исполнителями 

(рекламным агентством, штатным дизайнером) получать предсказуемые результаты.

К данному Руководству прилагаются файлы базовых элементов для дальнейшего редактирования 

(корректировки текста, изменения размеров) и печати.
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ЛОГОТИП. ОПИСАНИЕ Логотип используется как самостоятельный элемент и является 

основой идентификации компании. Фирменное написание 

является уникальным и не может быть заменено машинописным 

вариантом написания.
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основой идентификации компании. Фирменное написание 

является уникальным и не может быть заменено машинописным 

вариантом написания.
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Охранное поле — свободное 

пространство вокруг логотипа,

в котором не должно находиться 

никаких элементов дизайна. 

Охранное поле обеспечивает 

наилучшее восприятие логотипа. 

За единицу Х берется половина 

высота буквы T.

Это значение используется для 

определения размера минимального 

свободного пространства вокруг 

лого.

2х

1х

1х

1х

1х

2х

ОХРАННОЕ

ПОЛЕ

БАЗОВЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ СТИЛЯ
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За единицу Х берется половина 

высота буквы T.

Это значение используется для 

определения размера минимального 

свободного пространства вокруг 

лого.
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Здесь представлены правила 

применения логотипа в цвете.

В большинстве случаев логотип 

воспроизводится черным на белом 

или белым на черном.

Такой вариант применения является 

основным.

В некоторых случаях допустимо 

воспроизводить логотип серым 

цветом или цветом «серебро».

Основное воспроизведение в цвете.

серый

от 5% до 50% черного

серый

от 5% до 50% черного

серый

от 50 до 95% черного

серый

от 50 до 95% черного

Допустимое воспроизведение в цвете.

ЛОГОТИП.

ПРИМЕНЕНИЕ

НА ФОНЕ

БАЗОВЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ СТИЛЯ
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ЛОГОТИП.

НЕДОПУСТИМОЕ

ИСПОЛЬЗОВАНИЕ

При использовании логотипов  существует ряд 

ограничений.

Здесь представлены наиболее распространенные 

ошибки при работе с брендом.

Нарушение правил использования логотипа вредит 

узнаваемости и имиджу бренда.

Изменение цвета или оттенка логотипа
или каких-либо его элементов
на случайные цвета, не прописанные
в данном руководстве.

Изменение пропорций логотипа,
его сжатие или растяжение.

Изменение соотношений размещения
и размера элементов логотипа
относительно друг друга.

Изменение фирменного
написания логотипа.

Замена элементов логотипа
или дополнение его другими
элементами.

Использование обводки.

Вращение, наклон логотипа
или его деформация.

Расположение логотипа
на пестром фоне без подложки.

ASSET
При использовании логотипов  существует ряд 

ограничений.

Здесь представлены наиболее распространенные 

ошибки при работе с брендом.

Нарушение правил использования логотипа вредит 

узнаваемости и имиджу бренда.



Оттенки серого в диапазоне от 10% до 90% черного

БАЗОВЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ СТИЛЯ
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Здесь представлены значения 

фирменных цветов в 3-х основных 

цветовых пространствах.

Замена его на другие цвета

или оттенки запрещена.

ФИРМЕННЫЕ

ЦВЕТА

ЧЕРНЫЙ БЕЛЫЙ

CMYK  0-0-0-100
RGB  25-25-25
# 191919

CMYK  0-0-0-0
RGB  255-255-255
# ffffff

БАЗОВЫЕ ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА

ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА

Здесь представлены значения 

фирменных цветов в 3-х основных 

цветовых пространствах.

Замена его на другие цвета

или оттенки запрещена.
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Для фирменного градиента используется 

линейный градиент от 100% пурпурного 

(magenta) до 100% голубого (cyan) цвета. 

Градиент может иметь как вертикальную 

так и горизонтальную направленность.

ФИРМЕННЫЙ

ГРАДИЕНТ

БАЗОВЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ СТИЛЯ

CMYK  0-100-0-0
RGB  236-0-140
# ec008c

CMYK 100-0-0-0
RGB  0-174-240
# 00aeef

ЦВЕТА ДЛЯ ПОСТРОЕНИЯ ФИРМЕННОГО ГРАДИЕНТА

Для фирменного градиента используется 

линейный градиент от 100% пурпурного 

(magenta) до 100% голубого (cyan) цвета. 

Градиент может иметь как вертикальную 

так и горизонтальную направленность.
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Основной шрифтовой гарнитурой для 

использования на рекламных носителях 

фирменного стиля является LATO.

Список начертаний этой гарнитуры 

обеспечивает достаточную гибкость 

фирменной типографики, способствуя 

грамотному распределению акцентов

и хорошую считываемость.

В качестве наборного шрифта деловой 

переписки, а также случаях, когда 

использование  гарнитуры LATO

невозможно ( письма и т.п.), e-mail 

используется системный шрифт Arial.

ФИРМЕННЫЕ

ШРИФТЫ

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ARIAL

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Полный перечень начертаний гарнитуры для применения в фирменной типографик е:

LATO HAIRLINE

LATO LIGHT

LATO REGULAR

LATO MEDIUM

LATO SEMIBOLD

LATO BOLD

LATO HEAVY

LATO BLACK

Скачать шрифты можно по ссылке: 

h�ps://fonts.google.com/specimen/Lato

БАЗОВЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ СТИЛЯ
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В качестве наборного шрифта деловой 

переписки, а также случаях, когда 

использование  гарнитуры LATO

невозможно ( письма и т.п.), e-mail 

используется системный шрифт Arial.
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ТИПОГРАФИКА

Здесь представлен пример 

применения разных начертаний 

гарнитуры в текстовом блоке 

страницы.

Предпочтение в заголовках нужно 

отдавать тонким начертаниям,

но только там, где это имеет смысл

с точки зрения акцентов

и  восприятия.

ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ
ТИПОГРАФИКИ

Пример

Типографика и верстка — два тесно связанных друг с другом понятия. Для начала нужно 

определиться, что это такое. Верстка — работа с текстовым материалом. 

Типографика — это результат верстки. Любой набранный, написанный или нарисованный 

текст можно оценивать с точки зрения типографики.

Работа над ней — очень важный процесс, он требует внимания и умения «копаться

в деталях», это особый труд и довольно кропотливый. Любой продукт с недоработанным 

текстом будет выглядеть плохо, какие бы интересные и качественные не были бы в нем 

картинки. Главное свойство хорошо cверстанного текста — незаметность, лаконичность.

При чтении вам ничто не должно мешать воспринимать информацию. 

Существует понятие – «серебро набора». Это свойство хорошо сверстанного текста, 

который смотрится в проекте ровным и цельным серым блоком. Эта самая равномерность

и называется «серебром набора». Для текста, особенно рассчитанного на линейное 

чтение, это незаменимое качество.

ЗАГОЛОВОК

 LATO LIGHT 

Советы по работе с текстовым материалом и его структурированием.

Как добиться удобочитаемости. Как работать с микротипографикой.

ОСНОВНОЙ ТЕКСТ

 LATO REGULAR 

ПОДЗАГОЛОВОК

 LATO BOLD 

Здесь представлен пример 

применения разных начертаний 

гарнитуры в текстовом блоке 

страницы.

Предпочтение в заголовках нужно 

отдавать тонким начертаниям,

но только там, где это имеет смысл

с точки зрения акцентов

и  восприятия.
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РАБОТА 

С ФОТОМАТЕРИАЛОМ

Весь используемый в рекламных и имиджевых 

продуктах фотоматериал, должен быть высокого 

качества.

Это может быть 3d-визуализация или фото реального 

объекта. 

Допустимо в качестве фоновых изображений 

использовать изображения с фотостоков 

(shu�erstock.com, depositphotos.com, fotolia.com и др.)

Для размещения текста, лого и другого контента 

поверх фото используется тонирование фото черным 

цветом с эффектом прозрачности. 

СТРОИТЕЛЬСТВО

КОТТЕДЖЕЙ И КОТTЕДЖНЫХ ПОСЕЛКОВ

СТРОИТЕЛЬСТВО

КОТТЕДЖЕЙ И КОТTЕДЖНЫХ

ПОСЕЛКОВ

СТРОИТЕЛЬСТВО

КОТТЕДЖЕЙ

И КОТTЕДЖНЫХ

ПОСЕЛКОВ

Примеры

Весь используемый в рекламных и имиджевых 

продуктах фотоматериал, должен быть высокого 

качества.

Это может быть 3d-визуализация или фото реального 

объекта. 

Допустимо в качестве фоновых изображений 

использовать изображения с фотостоков 

(shu�erstock.com, depositphotos.com, fotolia.com и др.)

Для размещения текста, лого и другого контента 

поверх фото используется тонирование фото черным 

цветом с эффектом прозрачности. 
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СТИЛЕОБРАЗУЮШИЕ

ЭЛЕМЕНТЫ

Стилеобразующим элементом может 

выступать любой графический объект 

окрашенный в фирменный градиент.

Основное правило для стилеобразующих 

элементов - их присутствие должно быть 

минимальным (в среднем менее 5% от общей 

площади рекламного полотна).

Запрещено использовать фирменный градиент в 

крупных плашках и фоном.

Стилеобразующие элементы являются 

вспомогательным инструментом в 

формировании узнаваемости компании

и не являются обязательными в применении

на всех носителях.

СТРОИТЕЛЬСТВО КОТТЕДЖЕЙ

И КОТTЕДЖНЫХ ПОСЕЛКОВ

СТРОИТЕЛЬСТВО КОТТЕДЖЕЙ

И КОТTЕДЖНЫХ ПОСЕЛКОВ

СТРОИТЕЛЬСТВО

КОТТЕДЖЕЙ

И КОТTЕДЖНЫХ

ПОСЕЛКОВ

Правильно

Правильно

Неправильно

Неправильно

Стилеобразующим элементом может 

выступать любой графический объект 

окрашенный в фирменный градиент.

Основное правило для стилеобразующих 

элементов - их присутствие должно быть 

минимальным (в среднем менее 5% от общей 

площади рекламного полотна).

Запрещено использовать фирменный градиент в 

крупных плашках и фоном.

Стилеобразующие элементы являются 

вспомогательным инструментом в 

формировании узнаваемости компании

и не являются обязательными в применении

на всех носителях.



БАЗОВЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ СТИЛЯ
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БРЕНДИРОВАНИЕ

ПРОЕКТОВ

3 3 в и л л ы

в с о с н о в о м

л е с у

3 3 в и л л ы

в с о с н о в о м

л е с у

Внутрестилевое
брендирование

Брендирование
в стиле проекта

Для объединения всех проектов компании 

применяется графическая константа «by ASSET».

Применяется как имиджевая составляющая

в  материалах компании.

Необходимость применения элемента 

рассматривается в каждом конкретном случае 

индивидуально.

Для внутрикорпоративных проектов в элементе 

используется фирменный градиент.

Для материалов в рамках конкретного проекта 

стилистика элемента выдерживается в рамках 

цветовых составляющих проекта.

Для объединения всех проектов компании 

применяется графическая константа «by ASSET».

Применяется как имиджевая составляющая

в  материалах компании.

Необходимость применения элемента 

рассматривается в каждом конкретном случае 

индивидуально.

Для внутрикорпоративных проектов в элементе 

используется фирменный градиент.

Для материалов в рамках конкретного проекта 

стилистика элемента выдерживается в рамках 

цветовых составляющих проекта.



ДЕЛОВАЯ

ДОКУМЕНТАЦИЯ



ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ18

ИНИЦИАЛЫ

Шрифт LATO Вold.

Размер шрифта 9,8pt.

ДОЛЖНОСТЬ

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7pt.

КОНТАКТЫ

Шрифт LATO Вold.

Размер шрифта 6pt.

САЙТ

Шрифт LATO Вold.

Размер шрифта 6pt.

Рекомендуемый способ изготовления:

УФ-печать на черном дизайнерском картоне 

(«Тач Кавер» / Touch Cover).

ПОСТРОЕНИЕ

ВИЗИТКА

РУКОВОДИТЕЛЯ

СТРОИТЕЛЬСТВО КОТТЕДЖЕЙ

И КОТTЕДЖНЫХ ПОСЕЛКОВ

A    

T     

E    

ЕВСЕЕВ

СЕРГЕЙ НИКОЛАЕВИЧ
основатель

Россия, 443080, г. Самара, Московское шоссе, 41, 1 этаж (РДЦ)

8 927 262 53 04

89272625304@ASSET-RF.RU

ASSET-RF.RU

X = 6,5мм

СТРОИТЕЛЬСТВО КОТТЕДЖЕЙ

И КОТTЕДЖНЫХ ПОСЕЛКОВ

X 

X 

1/2х

1/2х

A    

T     

E    

ЕВСЕЕВ

СЕРГЕЙ НИКОЛАЕВИЧ
основатель

Россия, 443080, г. Самара, Московское шоссе, 41, 1 этаж (РДЦ)

8 927 262 53 04

89272625304@ASSET-RF.RU

X 

X 

X 

X 

ASSET-RF.RU

X 

X 

лицевая сторона 

оборотная сторона

X = 6,5мм
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X = 6,5мм

X 

X X 

X 

X 

X 

1/2х

A    

T     

E    

МОСКАЛЕВ

АЛЕКСЕЙ ВИКТОРОВИЧ
менеджер

Россия, 443080, г. Самара, Московское шоссе, 41, 1 этаж (РДЦ)

8 927 845 62 11

89278456211@ASSET-RF.RU

ASSET-RF.RUASSET-RF.RU

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ20

ВИЗИТКА

СОТРУДНИКА

лицевая сторона 

A    

T     

E    

МОСКАЛЕВ

АЛЕКСЕЙ ВИКТОРОВИЧ
менеджер

Россия, 443080, г. Самара, Московское шоссе, 41, 1 этаж (РДЦ)

8 927 845 62 11

89278456211@ASSET-RF.RU

ASSET-RF.RUASSET-RF.RU

СТРОИТЕЛЬСТВО КОТТЕДЖЕЙ

И КОТTЕДЖНЫХ ПОСЕЛКОВ

X = 6,5мм

СТРОИТЕЛЬСТВО КОТТЕДЖЕЙ

И КОТTЕДЖНЫХ ПОСЕЛКОВ

X 

X 

1/2х

ИНИЦИАЛЫ

Шрифт LATO Вold.

Размер шрифта 9,8pt.

ДОЛЖНОСТЬ

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7pt.

КОНТАКТЫ

Шрифт LATO Вold.

Размер шрифта 6pt.

САЙТ

Шрифт LATO Вold.

Размер шрифта 6pt.

ПОСТРОЕНИЕ

Рекомендуемый способ изготовления:

Офсетная или цифровая печать на картоне

плотностью не менее 300гр/м2.

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ

оборотная сторона

ИНИЦИАЛЫ

Шрифт LATO Вold.

Размер шрифта 9,8pt.

ДОЛЖНОСТЬ

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7pt.

КОНТАКТЫ

Шрифт LATO Вold.

Размер шрифта 6pt.

САЙТ

Шрифт LATO Вold.

Размер шрифта 6pt.



21 РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ

ВИЗИТКА СОТРУДНИКА

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ



СТРОИТЕЛЬСТВО

КОТТЕДЖЕЙ И КОТTЕДЖНЫХ

ПОСЕЛКОВ

SK-ASSET@MAIL.RU

SK-ASSET.RU

+7 927 692 77 88Россия, 443080, г. Самара.

Московское шоссе, 41

1 этаж (РДЦ)

X 

X X 

X 

X 

X 

X 
СТРОИТЕЛЬСТВО

КОТТЕДЖЕЙ И КОТTЕДЖНЫХ

ПОСЕЛКОВ

SK-ASSET@MAIL.RU

SK-ASSET.RU

+7 927 692 77 88Россия, 443080, г. Самара.

Московское шоссе, 41

1 этаж (РДЦ)

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ22

ВИЗИТКА

КОРПОРАТИВНАЯ

ЗАГОЛОВОК

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 10,5pt.

КОНТАКТЫ

Шрифт LATO Вold.

Размер шрифта 6pt.

X = 6,5мм

1/2х

ПОСТРОЕНИЕ

Рекомендуемый способ изготовления:

УФ-печать на черном дизайнерском картоне 

(«Тач Кавер» / Touch Cover).

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ

ЗАГОЛОВОК

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 10,5pt.

КОНТАКТЫ

Шрифт LATO Вold.

Размер шрифта 6pt.
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ВИЗИТКА КОРПОРАТИВНАЯ

23 ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ



РЕКВИЗИТЫ 

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7,8pt.

АДРЕС

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7,8pt.

САЙТ

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7,8pt.

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ24

БЛАНК (А4) С РЕКВИЗИТАМИ

ВЕРТИКАЛЬНЫЙ 

X = 21мм

1/2х

ПОСТРОЕНИЕ

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ

БЛАНК С РЕКВИЗИТАМИ ВЕРТИКАЛЬНЫЙ
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РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ26

БЛАНК (А4)

С РЕКВИЗИТАМИ

ГОРИЗОНТАЛЬНЫЙ

РЕКВИЗИТЫ 

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7,8pt.

АДРЕС

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7,8pt.

САЙТ

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7,8pt.

ПОСТРОЕНИЕ

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ



АДРЕС

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7,8pt.

САЙТ

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7,8pt.

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ27

БЛАНК (А4) ОБЩИЙ

ВЕРТИКАЛЬНЫЙ 

X = 21мм

1/2х

ПОСТРОЕНИЕ

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ



АДРЕС

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7,8pt.

САЙТ

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7,8pt.

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ28

БЛАНК (А4) ОБЩИЙ

ГОРИЗОНТАЛЬНЫЙ 

ПОСТРОЕНИЕ

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ29

БЛАНК

РУКОВОДИТЕЛЯ (А4) 

ПОСТРОЕНИЕ

РЕКВИЗИТЫ 

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7,8pt.

АДРЕС

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7,8pt.

САЙТ

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7,8pt.

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ
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САЙТ

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7,8pt.

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ31

БЛАНК-ПИСЬМО

(А4) ВЕРТИКАЛЬНЫЙ 

X = 21мм

1/2х

ПОСТРОЕНИЕ

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ



САЙТ

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7,8pt.

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ32

ПОСТРОЕНИЕ

БЛАНК-ПИСЬМО

(А4) ГОРИЗОНТАЛЬНЫЙ

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ33

КОНВЕРТ ЕВРО

(С65)

АДРЕСНЫЙ БЛОК

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7pt.

Конверты почтовые, белые,

220мм х 110мм.

Рекомендуемый способ 

изготовления офсетная печать.

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ

АДРЕСНЫЙ БЛОК

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7pt.

Конверты почтовые, белые,

220мм х 110мм.

Рекомендуемый способ 

изготовления офсетная печать.
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КОНВЕРТ ЕВРО (С65)

31 ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ35

КОНВЕРТ (С4) 

АДРЕСНЫЙ БЛОК

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 8pt.

Конверты почтовые, белые.

В конверты С4  229х324 (мм) помещаются 

стандартные офисные листы А4. 

Для конвертов С4 рекомендуется бумага 

повышенной плотности 100 г/кв.м

и 120 г/кв.м,  как наиболее подходящяя 

для печати на них логотипа или 

контактной информации.

Рекомендуемый способ изготовления:

офсетная печать.

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ

АДРЕСНЫЙ БЛОК

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 8pt.

Конверты почтовые, белые.

В конверты С4  229х324 (мм) помещаются 

стандартные офисные листы А4. 

Для конвертов С4 рекомендуется бумага 

повышенной плотности 100 г/кв.м

и 120 г/кв.м,  как наиболее подходящяя 

для печати на них логотипа или 

контактной информации.

Рекомендуемый способ изготовления:

офсетная печать.
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КОНВЕРТ ЕВРО (С65)
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РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ37

ПРАЙС-ЛИСТ (А4) 

ПОСТРОЕНИЕ

РЕКВИЗИТЫ 

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7,8pt.

САЙТ

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 7,8pt.

ЗАГОЛОВОК

Шрифт ARIAL Regular.

Размер шрифта 20pt

НАБОРНЫЙ ТЕКСТ

Шрифт ARIAL Regular.

Размер шрифта 10pt..

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ

ПРАЙС-ЛИСТ

38 ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ



ПОЛИГРАФИЧЕСКАЯ

ПРОДУКЦИЯ



ПОЛИГРАФИЧЕСКАЯ ПРОДУКЦИЯ

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ40

ПАПКА

ДЛЯ ДОКУМЕНТОВ

(А4)

Рекомендуемый способ изготовления:

офсетная печать 4+0.

ПРИМЕР

РАСКЛАДКИ

ДЛЯ ПЕЧАТИ

прорези
для визитки

лицевая сторона оботная сторона

Рекомендуемый способ изготовления:

офсетная печать 4+0.



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ

ПАПКА ДЛЯ ДОКУМЕНТОВ

ПОЛИГРАФИЧЕСКАЯ ПРОДУКЦИЯ41



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ

Для всей поощрительной документации 

(дипломов, грамот и др.) используется

единый стиль оформления. 

Здесь представлен пример оформления 

благодарственного письма. 

Формат письма 297 х 210мм (А4).

ПООЩРИТЕЛЬНАЯ

ДОКУМЕНТАЦИЯ

42

ПОЛИГРАФИЧЕСКАЯ ПРОДУКЦИЯ

Для всей поощрительной документации 

(дипломов, грамот и др.) используется

единый стиль оформления. 

Здесь представлен пример оформления 

благодарственного письма. 

Формат письма 297 х 210мм (А4).



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ

ПООЩРИТЕЛЬНАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ

43 ПОЛИГРАФИЧЕСКАЯ ПРОДУКЦИЯ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ

БЛОКНОТ

НА СПИРАЛИ

ЗАГОЛОВОК

Шрифт LATO Light.

Размер шрифта 34pt (А4).

Размер шрифта 23pt (А5).

САЙТ

Шрифт LATO Black.

Размер шрифта 10pt (А4).

Размер шрифта 8pt (А5).

АБРЕСНЫЙ БЛОК

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 8pt (А4).

Размер шрифта 7pt (А5).

обложка обложка  лицевая сторона лицевая сторона

внутренние страницы

внутренние страницы

А4

А5 

44
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РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ45

БЛОКНОТ

НА СПИРАЛИ

БЕЗ ФОТО

обложка обложка  лицевая сторона лицевая сторона

внутренние страницы

внутренние страницы

А4

А5 

ЗАГОЛОВОК

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 15pt (А4).

Размер шрифта 21pt (А5).

САЙТ

Шрифт LATO Black.

Размер шрифта 12pt (А4).

Размер шрифта 8pt (А5).

АБРЕСНЫЙ БЛОК

Шрифт LATO Regular.

Размер шрифта 8pt (А4).

Размер шрифта 7pt (А5).

ПОЛИГРАФИЧЕСКАЯ ПРОДУКЦИЯ
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БЛОКНОТ

46 ПОЛИГРАФИЧЕСКАЯ ПРОДУКЦИЯ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ47

ПАКЕТ

БУМАЖНЫЙ

Размер горизонтального пакета

400 х 300мм.

Размер вертикального пакета

300 х 400мм.

Рекомендуемый способ изготовления:

офсетная печать с выборочным УФ-лаком.

СТРОИТЕЛЬСТВО КОТТЕДЖЕЙ 

И КОТТЕДЖНЫХ ПОСЕЛКОВ

СТРОИТЕЛЬСТВО КОТТЕДЖЕЙ 

И КОТТЕДЖНЫХ ПОСЕЛКОВ

СТРОИТЕЛЬСТВО КОТТЕДЖЕЙ 

И КОТТЕДЖНЫХ ПОСЕЛКОВ

СТРОИТЕЛЬСТВО КОТТЕДЖЕЙ 

И КОТТЕДЖНЫХ ПОСЕЛКОВ

ПОЛИГРАФИЧЕСКАЯ ПРОДУКЦИЯ

Размер горизонтального пакета

400 х 300мм.

Размер вертикального пакета

300 х 400мм.

Рекомендуемый способ изготовления:

офсетная печать с выборочным УФ-лаком.



ПАКЕТ

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ48 ПОЛИГРАФИЧЕСКАЯ ПРОДУКЦИЯ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ49

КАЛЕНДАРЬ

НАСТЕННЫЙ

Рекомендуемый способ изготовления:

офсетная печать.

СТРОИТЕЛЬСТВО КОТТЕДЖЕЙ

И КОТTЕДЖНЫХ ПОСЕЛКОВ

SK-ASSET.RU

SK-ASSET.RU

SK-ASSET.RU

SK-ASSET.RU
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СУББОТА ВОСКРЕСЕНЬЕ
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СУББОТА ВОСКРЕСЕНЬЕ
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СУББОТА ВОСКРЕСЕНЬЕ

SK-ASSET@MAIL.RUРоссия, 443080, г. Самара, Московское шоссе, 41, 1 этаж (РДЦ) +7-927-692-77-88

ПОЛИГРАФИЧЕСКАЯ ПРОДУКЦИЯ

Рекомендуемый способ изготовления:

офсетная печать.



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ50

КАЛЕНДАРЬ

ПОЛИГРАФИЧЕСКАЯ ПРОДУКЦИЯ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ51

ТАБЛИЧКА

ПАРКОВОЧНАЯ

Парковочная табличка изготавливается

из матовой бумаги, плотностью

от 120 гр/м².

Размер таблички 200 х 80мм.

Рекомендуемый способ изготовления:

офсетная печать.

ПОЛИГРАФИЧЕСКАЯ ПРОДУКЦИЯ

Парковочная табличка изготавливается

из матовой бумаги, плотностью

от 120 гр/м².

Размер таблички 200 х 80мм.

Рекомендуемый способ изготовления:

офсетная печать.



ПАРКОВОЧНАЯ ТАБЛИЧКА

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ52 ПОЛИГРАФИЧЕСКАЯ ПРОДУКЦИЯ



РЕКЛАМНЫЕ
И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ54

ФЛЕШКА

Вариант исполнения

с использованием

стилеобразущего

элемента.

Рекомендуемый

способ нанесения 

логотипа: УФ-печать.

Вариант исполнения

без стилеобразущего

элемента.

Рекомендуемый

способ нанесения 

логотипа: шелкография

/тампопечать.

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ

ЕЖЕДНЕВНИК КОЖАНЫЙ

55 РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ56

СУМКА ДЛЯ ДОКУМЕНТОВ

Для нанесения 

логотипа необходимо 

использовать сумки

из каталога 

поставщиков 

промо продукции 

фирменных цветов: 

белого, черного

или серого. 

Цвет нанесения

логотипа:

черный / белый.

Рекомендуемый

способ нанесения 

логотипа: 

шелкография.

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ57

РУЧКА ФИРМЕННАЯ

Рекомендуемый

способ нанесения 

логотипа: тампопечать.



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ58

БРЕЛОК

Рекомендуемый

способ нанесения 

логотипа: 

лазерная

гравировка. 

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ59

КАРАНДАШ

Допускается 

использование 

цвета «серебро».

Как в качестве цвета 

нанесения, так

и цвета изделия.

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ60

ЧАСЫ

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ61

РОЛЛ-АП

Ролл-ап размером 

2000 х 850мм.

Рекомендуемый 

способ изготовления:

широкоформатная 

сольвентная печать

на плоттерах интерьерного 

назначения (с высоким 

разрешением печати). 

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



ДИСПЕНСЕР ДЛЯ ВИЗИТОК

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ62

Рекомендуемый

способ нанесения 

логотипа:

лазерная

гравировка.

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ63

ПРЕСС-ВОЛЛ
Ролл-ап размером 

3000 х 2000мм.

Рекомендуемый способ изготовления

широкоформатная сольвентная печать

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ64

КЕПКА

Цвета кепок:

черный / белый

/серый.

Цвет нанесения логотипа:

белый / черный.

Рекомендуемый

способ нанесения 

логотипа: вышивка  

/ шелкография.

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ65

КОАСТЕР

(ПОДСТАВКА ПОД КРУЖКУ)

—Коастеры  многоразовая,

не впитывающая влагу подставка. 

Коастеры изготавливаются из пивного 

картона толщиной от 0,9 мм. 

Стандартный размер изделия

110 х 110мм. 

Изготовление коастеров может быть 

выполнено с односторонней печатью, 

так и с печатью с двух сторон.

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ

—Коастеры  многоразовая,

не впитывающая влагу подставка. 

Коастеры изготавливаются из пивного 

картона толщиной от 0,9 мм. 

Стандартный размер изделия

110 х 110мм. 

Изготовление коастеров может быть 

выполнено с односторонней печатью, 

так и с печатью с двух сторон.



ПОДСТАВКА ПОД КРУЖКУ (КОАСТЕР)

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ66 РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



КРУЖКА

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ67

Рекомендуемый

способ нанесения 

логотипа:

сублимация.

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



КРУЖКА

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ68

Рекомендуемый

способ нанесения 

логотипа:

сублимация.

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



ФУТБОЛКА

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ69

Вариант

исполнения

футболки

для полноцветной 

печати.

Рекомендуемый

способ нанесения 

логотипа:

сублимация.

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



ФУТБОЛКА

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ70

Вариант

исполнениия 

футболки

в один цвет.

Рекомендуемый

способ нанесения 

логотипа: 

шелкография.

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ71

ЗНАЧОК

Вариант исполнения

металлического литого

значка.

Вариант исполнения

пластиковых значков.

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ72

ПОЛО

Рекомендуемый

способ нанесения 

логотипа: вышивка.

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ73

ПОЛО

Рекомендуемый

способ нанесения 

логотипа: вышивка.

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ



РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ

Для оформления презентации используется 

шрифт Arial, т.к. он является системным

для большинства ПК, такое решение позволяет 

открывать и редактировать информацию на 

любых ПК, в том числе на тех,

где не установлен основной фирменный

шрифт LATO.

Информационные блоки при этом сохраняют 

свои пропорции и размеры.

Для верстки презентации необходимо 

использовать фирменный шаблон, который 

поставляется вместе с этим руководством.

ПРЕЗЕНТАЦИЯ

ШАБЛОН

74

КОНВЕРГЕНТНЫЙ
МЕДИАБИЗНЕС:
ОСНОВНЫЕ МОМЕНТЫ

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ

Для оформления презентации используется 

шрифт Arial, т.к. он является системным

для большинства ПК, такое решение позволяет 

открывать и редактировать информацию на 

любых ПК, в том числе на тех,

где не установлен основной фирменный

шрифт LATO.

Информационные блоки при этом сохраняют 

свои пропорции и размеры.

Для верстки презентации необходимо 

использовать фирменный шаблон, который 

поставляется вместе с этим руководством.



Вконтакте.
Обложка группы:
1590x400px

Вконтакте.
Размер миниатюры:
200х200 px

РУКОВОДСТВО ПО ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ

Здесь представлен пример оформления 

социальных сетей.

Важным нюансом оформления является 

адаптация изображений под мобильные 

устройства таким образом, чтобы текстовая 

часть и логотип не обрезались

при отображении на разных устройствах.

ОФОРМЛЕНИЕ

СОЦИАЛЬНЫХ

СЕТЕЙ

75

СТРОИТЕЛЬСТВО

КОТТЕДЖЕЙ И КОТTЕДЖНЫХ

ПОСЕЛКОВ

SK-ASSET.RU

+7 927 692 77 88

Facebook.
Миниатюра / аватар:
170x170px

Facebоok.
Обложка группы:
820x360px

СТРОИТЕЛЬСТВО

КОТТЕДЖЕЙ И КОТTЕДЖНЫХ

ПОСЕЛКОВ

SK-ASSET.RU

+7 927 692 77 88

РЕКЛАМНЫЕ И ПРОМО МАТЕРИАЛЫ

Здесь представлен пример оформления 

социальных сетей.

Важным нюансом оформления является 

адаптация изображений под мобильные 

устройства таким образом, чтобы текстовая 

часть и логотип не обрезались

при отображении на разных устройствах.
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